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Especial Aniversario

Comercio
electronico
serda el 3 por.
ciento del PIB

Regulacion y conectividad, dos de
los retos que enfrenta Colombia para
llegar a ese punto.

El comercio electr6nico
es, de acuerdo con los ex-
pertos en la materia, uno
de los negocios con me-
jor proyeccién hacia
el futuro. Y no es pa-
ra menos, pues de
acuerdo con las ci-
fras divulgadas
por la Cadmara Co-
lombiana de Co-
mercio Electrénico
(CCECQ), al cierre de
este afio ese mercado
valdra cerca de 2.200 mi-

a los compradores como
alos vendedores, ademéds
de seguir fortaleciendo la
conectividad del pais.
Si todo sigue por este
camino, Pardo consi-
dera que “facilmente
puede representar
entre 2 y 3 puntos
del Producto Inter-
no Bruto del pais”.
Entre los factores
que favorecerdn la ge-
neralizacién del comer-
cio electrdnico en el pais

Por esta razén, Andrés
Julidn Gémez Montes, di-
rector de la firma Consul-
torias 360°, considera
que habréd convergencia
entre el mundo fisico y
virtual mediante tecnolo-
gias como la Near Field
Communication (NFC)
que ya estd integrada en
algunos modelos de ga-
ma alta que se comerciali-
zan en el mercado pero
que en ese momento po-
drian ser tan cotidianas
como lo son los pldsticos
hoy dia. “En ese momen-

siendo relativamente pe- Porloquela
quefio frente a los meca- Personaliza-
nismos tradicionales pa- Cciéndela
ra la comercializacién y ofertayel
pago de productos y ser-  Valor agre-
vicios, el hecho de que 8adose
Colombia superara los convertiran
7,5 millones de suscripto- €N protago-
res a internet durante el  nistas.
primer trimestre del afio

(segtn cifras de MinTic)

y que, de acuerdo con

Comscore, el 66 por cien-

to de la audiencia de este

medio en el pais tenga

entre 15 y 34 afios, tam-

bién brindan buenas

globales serdan
en digital”.

pago sin necesidad
de llevar efectivo”.

torta publicitaria
del pais”.

PUBLICIDAD, LA GRAN
BENEFICIADA

De acuerdo con cifras di-
vulgadas por el Interactive
Advertising Bureau (IAB)
en Colombia, durante el
primer trimestre del afio,
la inversién publicitaria
en internet llegé a 37.332
millones de pesos (exclu-
yendo content marketing),
lo que represent6 un creci-
miento del 30 por ciento

frente a la cifra alcanzada
durante el mismo periodo
del afio anterior.

Si este mercado sigue
evolucionando de esta ma-
nera, Olga Britto, directo-
ra ejecutiva del IAB en el
pais, asegura que la publi-
cidad online deberia abar-
car el mayor porcentaje de
la torta publicitaria de la
naci6n dentro de dos déca-
das.

perspectivas para lo que
vendra.
“M4as o menos para el

ta cifra rondard el 100
por ciento”, proyectd Al-
berto Pardo, presidente
de la CCE, ala vez que di-
jo que el gran reto serd
que la regulacién evolu-
cione de manera acorde
nar ann fainraTan tntn

to cualquier persona po-

“En el 2012 representé-
bamos mds o menos el 7
por ciento de la torta, tene-
mos la apuesta de ser el 10
por ciento al 2015. Enton-
ces, en el 2033 si no esta-
mos ya en el 45 por ciento,
creo que serfa muy extra-
fio. Estarfamos en la mis-
ma posicién que tiene tele-
visién actualmente en el
mercado colombiano”, cal-
culd la directiva.

drd entrar a una tienda y
realizar su pago sin nece-

“Habrd muchos nego-
cios virtuales. Esta es una
industria transversal a to-
da la economia y como
las empresas pueden ha-
cerlo también entre ellas
a todas les servird”, com-
nlnmantA CAman U T

el gran reto
del negocio

que fisicas, los delincuentes
se encontraran s en cual-
quier parte del mundo, lo
que convertira a la seguri-
dad en uno de los mas gran-
des desafios que deberd
afrontar el ‘e-commerce’ a

2019, el 50 por ciento de sidad de llevar efectivo ; En un mundo hiperconecta- o largo de su historia. De
las transacciones globa- consigo, incluso en la ba- . do, donde el dinero viajara do con Roberto Marti-
les serdn en digital. Segu- se de la pirdmide”, sefial6 - de manera mas frecuente nez, analista de Malware de
ramente para el 2033 es- el experto. Seguridad, por las autopistas virtuales  Kaspersky Lab, “el malware

. sera una de las principales
. amenzas de ese momento”,

motivo por el cual es impor-

* tante trabajar en construir

una cultura de la seguridad
por parte de los consumido-
N

llones de ddlares en el m,, como el medio de pago

pais, lo que representard  GENTES, LA generalizado estd el incre-

un crecimiento del 45 mento en la penetracién

por ciento frente al de las plataformas mévi-

2012, una cifra que con-  Elaumento les. De acuerdo con cifras

solida la evolucién a pa- enlaoferta provistas por GFK, solo

sos agigantados que ha Velflujode  durante el primer semes- Tecnologias

tenido el tema en los tlti-  informacion  tre del 2013, las ventas & & €< €< como la NFC

mos afios. haraquelos  de teléfonos inteligentes \f4s o menos En ese momento Enel 2033. 1a reduciran el
| _Pero eso no es todo, compradore  se incrementaron 73 por  arj o] 2019, el cualquier persona publicidad digital ~ vsed

pues aunque en el mo- Sseancada cientofrentealmismope- 54 nor ciento de podri entrar a una deberia abarcar ¢] Sfectivoasu

mento el uso de las plata-  Vezmas riodo del 2012 y las de ta- Ias trises o . tiond iz 45 htore ] minimo

formas virtuales sigue exigentes, bletas 315 por ciento. S e T EH S Y tediizal Su DEE Cleltode 19 exponente.



