ANALISIS

Evolucionando junto a los medios sociales VI - Flickr

En estaserie sobre medios so-
ciales, hay una que debo abor-
darpueshasido consideradauna
de las 4 grandes histéricamente
(bueno, desde hace quizas unos
40 5 afios), pero que ha perdido
protagonismo frente a otras na-
cientes, como Pinterest e incluso
Instagram. Me estoy refiriendo a
lared Flickr, propiedad del gigan-
te de internet Yahoo. Su evolu-
cién en los tltimos afios no ha
sido significativa, pero sigue
siendo importante para muchas
empresas, por lo cual es impera-
tivo abordarla en esta serie.

Para quienes no conocen
Flickr, estaes unared social cuyo
principal objetivo es permitir
compartir fotos. Tiene una fun-
cion secundaria para compartir
videos, pero esta casi siempre
esta relegada a un segundo pla-
no, pues para esta funcién se
piensa en YouTube u otros me-
dios mas especializados. Asi que
de entrada, la funci6n es fotos
para compartir con el mundo.

Uno de los principales atrac-
tivos que tiene Flickr, es que per-
mite alos usuarios que suben las

fotos, establecer los derechos de
autor sobre lasimagenes. Esto es
vitalenun mundo donde abunda
la pirateria, pero a la vez existe
mucho material que no es cobi-
jado por los derechos de autores
tradicionales. Con esta gran di-
ferencia, una persona que bus-
ca una imagen para usar en un
proyecto o un negocio puede sa-
ber a que atenerse.

De hecho, Flickr aborda abier-
tamente el manejo de derechode
la organizacién Creative
Commons, el cual permite publi-
car contenido para ser compar-
tido con otras personas, estable-
ciendo o no ciertas limitaciones.
Creative Commons tiene varios ti-
pos de licencias, por ejemplo en
uno se puede compartir el mate-
rial, perono se puede modificary

se le tiene que dar los créditos al
autor intelectual de la obra. En
otrotipodelicencia, el contenido
es totalmente libre y se pueden
realizartodaslas modificaciones
quesedesee sobrelaobra. Esraro
verunaredsocial que explore tan
afondo el manejodelos derechos
de autor.

Flickr no es Gnica en el tema
de compartir fotos e imagenes.
Dehecho, tiene grandes compe-
tidores y quizas el méas grande
en este momento es Instagram.
Esta es una aplicacion y red so-
cial que fue comprada hace
unos cuantos meses por Face-
book por un valor de US$1.000
millones.

En Flickr 1a funcién principal
permite a las personas subir fo-
tos e imagenes desde su compu-
tador personal o portatil. Por el
contrario Instagram de entradaes
una aplicativo para teléfonos
iPhone y Android que permite to-
mar fotos desde estos dispositi-
vos, aplicarle filtros a las image-
nes (como convertir la imagen a
blanco y negro o afiadir un mar-
o), ubicar en un mapa donde se

tomo la foto y después informar-
le a todos los contactos de Face-
book de esapersona que hatoma-
do esta foto. Flickr no tiene tan
buena integracion con Facebook
ynocuenta con filtros, porlo cual
podemos verla como una herra-
mienta més “tradicional” y me-
nos avanzada.

“FLICKR NO VA A SEREL
MEDIO DONDESEVA A
CONSEGUIR UN CLIENTE
Y REALIZAR VENTAS.
ESTO SE DEBE DEJARA
OTROS MEDIOS COMO
FACEBOOKY TWITTER”

Aungque de los 4 grandes me-
dios sociales, Facebook, Twitter,

YouTube y Flickr, este ultimo

es el menos usado por las
empresas para su estrategia so-
cial, usarlo puede ser muy in-
teresante.

Por ejemplo, he vistounaque
otra empresa que siempre toma

fotos en sus eventos, campafias
y filmacion de comerciales ylas

sube a Flickr. Esto es excelente
pues es una forma de mostrar a
las personas que siguen la mar-
calo que sucede en el dia a dia
de la empresa y tras bambali-
nas. 2 Ly
Eninternetlaideamuchasve-
ces, como lo es en la publicidad
tradicional, esbuscar exposicion
y frecuencia y esto ayudara a lo-
grar este objetivo.

De entrada Flickr no va a ser
elmedio donde se va a conseguir
un cliente nuevo y realizar ven-
tas. Esto se debe dejar para otros
medios como Facebooky Twitter.
La verdadera funcion de Flickr
est4 en conectarse con los segui-
dores de la marca y mostrar con-
tenido de valor adicional.

Las fotos en Flickrusualmente
son de alta calidad, asi que po-
dia aprovechar esto para subir a
estemediolas mejoresimagenes
que produce su empresa. Pien-
se en eventos, en fotos y en gra-

- ficos de todo estilo. Y analice
- como esta red se puede unir con

lo hecho en otros medios, como
_parte de su estrategia integral en
internet.



